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Abstrak 
 

Seusai penyebaran virus covid-19 yang sempat melanda Indonesia sejak 2020 lalu, roda kehidupan 

warga pun kembali normal. Semua aktiviitas kembali normal, seperti kegiatan mengajar, pergi ke 

kantor, bertani, berdagang, dan lain-lain. Begitupun juga dengan kehidupan warga Desa Sindang 

Garut, Kecamatan Way Lima, Kabupaten Pesawaran. Para warganya yang mayoritas bermata 

pencaharian bertani, kini sudah dapat bertani kembali seperti biasanya. Namun, ada salah satu 

dampak yang dirasakan oleh warga setempat pada faktor ekonomi ketika semua aktivitas kembali 

normal, yaitu menurunnya hasil ekspor tanam-tanaman. Melalui program KKN Universitas 

Muhammadiyah Lampung diharapkan mampu membantu warga Desa Sindang Garut untuk 

memulihkan kondisi ekonomi, dengan memasarkan hasil panen melalui teknologi digital seperti 

Instagram serta memasukkan satu titik lokasi salah satu warga pada google maps agar bisa 

dijangkau oleh masyarakat luar. 

 

Kata Kunci: Penyebaran covid-19, bertani, wirausaha, pemasaran teknologi digital. 

 

Abstract 

 
 After the spread of the Covid-19 virus that had hit Indonesia since 2020, the wheels of life for residents 

returned to normal. All activities returned to normal, such as teaching activities, going to the office, 

farming, trading, and others. Likewise with the lives of residents of Sindang Garut Village, Way Lima 

District, Pesawaran Regency. The residents, who mostly make a living from farming, are now able to 

farm again as usual. However, there is one impact that is felt by local residents on economic factors 

when all activities return to normal, namely the decline in export yields of plants. Through the KKN 

program, the University of Muhammadiyah Lampung is expected to be able to help the residents of 

Sindang Garut Village to restore economic conditions, by marketing their crops through digital 

technology marketing such as Instagram and entering one point of the location of one of the residents 

on google maps so that it can be reached by outsiders. 

 

Keywords: covid-19 spreading, farming, entrepreneur, digital technology marketing. 
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1. PENDAHULUAN 

Perkembangan tekonlogi informasi dari 

waktu ke waktu semakin canggih, banyak 

inovasi baru bermunculan demi mendukung 

kebutuhan manusia. Pada dasarnya, 

teknologi bertujuan untuk memberikan 

kemudahan dari berbagai aspek kehidupan, 

baik dalam bekerja, berkomunikasi, bahkan 

menyelesaikan permasalahan yang ada di 

masyarakat. (Garaika, 2020). Namun, 

terkadang tekonologi juga dapat 

memberikan dampak negative terhadap 

kehidupan sosial di masyarakat. 

Perkembangan teknologi dan aplikasi yang 

ada saat ini bahkan telah memengaruh 

perilaku sosial seseorang seperti memesan 

makanan melalu aplikasi gofood, grabfood, 

bahkan berbelanja melalui berbagai 

platform E-Commerce. 

Eelectronic Commerce (E-Commercer) 

adalah suatu proses berbisnis dengan 

menggunakan tekonologi elektronik yang 

meghubungkan antara perusahaan, 

perusahaan, produsen, dan konsumen, 

dalam hal ini adalah masyarakat, tanpa 

market paperless trading (Munir Fuady, 

2022). Perkembangan internet yang pesat 

juga menjadi faktor pendorong 

berkembangnya E-Commerce serta 

meningkatkan pengguna media sosial. 

Kegiatan E-Commerce terdiri dari konsumen 

(consumers), manufaktur (manufactures), 

service providers dan pedagang perantara 

(intermediateries) dengan menggunakan 

jaringan-jaringan komuputer (computer 

network) yaitu internet (Rany Sari Dewi, 

2019) (Siska Candra Ningsih, 2020) 

(Martinus Maslim, 2020) (Ananta Kusuma 

Yoga Pratama). Seiring dengan 

perkembangan E-Commerce, sosial media 

mejadi sarana komunikasi bagi pelaku 

usaha dan konsumen bahkan, dalam 

pemanfaatannya, media sosial juga 

dijadikan sebagai sarana promosi bagi para 

pelaku usaha. Sebagaimana telah diketahui 

bahwa perkembangan teknologi informasi 

telah membuka jalan peluang-peluang baru 

dalam bisnis melalui E-Commerce. Tidak 

hanya itu saja, E-Commerce juga 

memperluas arus barang dan jasa namun 

juga menciptakan kesempatan bagi 

individuuntum terlibat sebagai pelaku 

usaha. 

Semenjak berakhirnya penyebaran virus 

covid-19 yang sempat melanda Indonesia 

sejak 2020 lalu, sangat terasa dampaknya 

pada sektor perekonomian di seluruh 

penjuru Indonesia, tak terkecuali di Desa 

Sindang Garut, Kecamatan Way Lima, 

Kabupaten Pesawaran. Masyarakat 

setempat terkena dampak, seperti salah 

satunya adalah merosotnya hasil penjualn 

panen. Keadaan tersebut membuat 

perekonomian di Desa Sindang Garut 

terganggu. Berdasrkan sumber data 

kependudukan Desa Sindang Garut Agustus 

2022, jumlah penduduk Desa Sindang Garut 

adalah 716 penduduk, dan sebagian besar 

dari penduduk inilah terkena dampak atas 

penyebaran virus covid-19 yang sempat 

melanda Indonesia dua tahun yang lalu 

(Data: Laporan Kependudukan Desa 

Sindang Garut Way Lima, Pesawaran, 2022). 



 Volume 1 Nomor 2, Desember 2022 
Universitas Muhammadiyah Lampung 

eISSN. 2962-9608 
 

 

http://journal.uml.ac.id/JDN 

Copyright © 2022 

 

Berdasarkan permasalah di atas, dalam 

kegiatan KKN Universitas Muhammadiyah 

Lampung, penulis ingin memberdayakan 

wirausaha produk home industry. Dalam 

upaya memberdayakan wirausahawan 

tersebut maka perlu membuat pemahaman 

mengenai bagaimana berinovasi dalam 

memasarkan hasil panen masyarakat Desa 

Sindang Garut melalu pemasaran teknologi 

digital. 

 

2. METODE 

Metode dalam pelaksanaan KKN UML ini 

dilakukan dengan mengadakan pelatihan, 

pendampingan, serta memasarkan langsung 

produk atau hasil panen di E-Commerce 

maupun di media sosial. Metode tersebut 

terprogram dan dilakukan beberapa kali 

selama masa pengabdian KKN. 

A. Perencanaan 

Tahap awal kegiatan KKN ini adalah dengan 

menentukan rencana program selama masa 

KKN. Pada tahap ini penulis melakukan 

survei untuk mengetahui permasalahan 

mitra sehingga dapat dicari solusinya. 

Survei ini dilakukan dengan cara terjun 

langsung ke lapangan dalam melihat proses 

bertani. 

B. Pelaksanaan 

Tahap pelaksanaan ini merupakan tahap 

dilaksanakannya program kegiatan yang 

telah dibuat atau direncanakan sebelumnya. 

Program ini berupa pelatihan serta 

pendampingan praktek langsung agar 

masyarakat dapat memahami materi. 

C. Evaluasi 

Tahap evaluasi dilakukan di minggu 

terakhir KKN terhadap kegiatan program 

selama masa pengabdian KKN. Evaluasi 

dilakukan dengan melihat apakah 

pemasangan titik lokasi google maps sudah 

bekerja dengan baik atau belum. 

 
3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

Pelaksanaan KKN UML berlangsung selama 

±30 hari dari tanggal 26 Juli 2022 sampai 

dengan 27 Agustus 2022. Selama masa KKN 

berlangsung, banyak kegiatan yang telah 

dilaksanakan. 

Pada minggu pertama, mahasiswa KKN 

melakukan diskusi bersama masyarakat 

setempat untuk menggali permasalahan 

kebutuhan yang ada di Desa Sindang Garut 

serta mencari solusinya. Setelah mengetahui 

permasalahan yang ada, dilanjutkan dengan 

program praktik mahasiswa terjun langsung 

ke lapangan untuk bertani bersama 

masayarakat setempat dengan memberikan 

pemahaman tentang bagaimana cara 

P
er

en
ca

n
aa

n
 

•survei 

•pembuatan 
roadmap 

 P
el

ak
sa

n
aa

n
 

•Pelatihan 

•Pendampingan 

Ev
al

u
as

i •Evaluasi Program 



 Volume 1 Nomor 2, Desember 2022 
Universitas Muhammadiyah Lampung 

eISSN. 2962-9608 
 

 

http://journal.uml.ac.id/JDN 

Copyright © 2022 

 

memasarkan hasil panen mereka melalui 

platform teknologi digital marketing, dalam 

hal ini Instagram.  

Dari hasil analisa yang didapat setelah 

melaksanakan program-program, 

didapatkan hasil yang cukup memuaskan 

dari masyarakat Desa Sindang Garut, yaitu 

mereka menjadi lebih paham dalam 

memasarkan suatu barang ke dalama E-

Commerce atau dunia platform media sosial 

lain. 

 

 

4. KESIMPULAN 

Dari uraian kegiatan KKN UML 2022 yang 

berlangsung selama ±30 hari dari 26 Juli 2022 

sampai dengan 27 Agustus 2022, dapat diambil 

kesimpulan sebagai berikut: 

1. Pelatihan serta praktek langsung digital 

marketing memberikan dampak positif agar 

produk atau hasil panen masyarakat setempat 

dapat lebih dikenal serta dijangkau oleh 

masayarat luas sehingga dapat meningkatkan 

penjualan. 

2. Meningkatkan minat berwirausaha 

masyarakat Desa Sindang Garut.
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